Σούπερ μάρκετ: Ταχύτερη η μετατόπιση τζίρου από τους μικρούς στους ισχυρούς - Με πτώση 3,5% το 2011

Υπό εξαφάνιση τα μικρά σημεία στο λιανεμπόριο τροφίμων
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Σε είδος προς εξαφάνιση εξελίσσονται οι μικροί «παίχτες» στο λιανεμπόριο τροφίμων, καθώς η οικονομική ύφεση την τελευταία διετία ενισχύει το φαινόμενο της μετατόπισης του τζίρου από τις μικρότερες αλυσίδες στις ισχυρές, με αποτέλεσμα τα λουκέτα στα καταστήματα 100-400 τμ να εμφανίζουν ραγδαία αύξηση. 

Την ίδια ώρα, η συνέχιση της οικονομικής δυσπραγίας επιβραδύνει ακόμη περισσότερο τη συνολική επίδοση των αλυσίδων, με τη πτώση του τζίρου να κυμαίνεται στο 3,5% το 2011. 

Το αρνητικό πρόσημο στις πωλήσεις για δεύτερη συνεχόμενη χρονιά, φαινόμενο το οποίο, όπως τονίζουν στη «Ν» παράγοντες της αγοράς, «εμφανίζεται για πρώτη φορά μετά το Β' Παγκόσμιο Πόλεμο», προκαλεί έντονη νευρικότητα στο κλάδο. 

Συρρίκνωση δικτύου

Αναλυτικότερα, εικόνα προ δεκαετίας εμφανίζει ο συνολικός αριθμός των καταστημάτων τροφίμων σε πανελλαδικό επίπεδο, εξέλιξη η οποία επήλθε σε διάστημα μόνο μιας χρονιάς. Όπως προκύπτει από τα στοιχεία της Nielsen το 2010 σταμάτησε η λειτουργία συνολικά 686 καταστημάτων τροφίμων. 

Συγκριμένα το 2010 λειτουργούσαν συνολικά στην επικράτεια 16.876 καταστήματα τροφίμων, όταν το 2009 το πανελλαδικό δίκτυο αριθμούσε 17.562 καταστήματα. 

Από το 2002, σύμφωνα με τα ίδια στοιχεία, η αγορά εμφάνισε αυξητικές τάσεις, ενώ από το 2005 και μετά η αύξηση του δικτύου ήταν πιο περιορισμένη με τον αριθμό των καταστημάτων να φθάνει τελικά τα 17.530.

Το 2009 καταγράφηκε η πρώτη μείωση, η οποία ωστόσο ήταν εξαιρετικά περιορισμένη, ενώ το 2010 η πτώση ήταν κατακόρυφη. 

«Η ύφεση έχει ευνοήσει τους μεγάλους λιανέμπορους, καθώς τα μικρά μαγαζιά εμφανίζονται ανίσχυρα να αντιμετωπίσουν αφενός τη σημαντική πτώση της κατανάλωσης και την ενισχυμένη φορολογία, αφετέρου την έλλειψη ρευστότητας» σημειώνουν εκπρόσωποι του κλάδου.

Όσον αφορά στην αντίστοιχη εικόνα του 2011, δεν υπάρχουν ακόμα διαθέσιμα στοιχεία. 

«Η συνεχής επιβολή νέων μέτρων και οι περικοπές εισοδήματος δεν αφήνουν περιθώρια για αισιοδοξία. Η αγορά έχει στραγγίξει και μόνο όσοι εμφανίσουν ισχυρές αντιστάσεις θα καταφέρουν να επιβιώσουν, ενώ δεν αποκλείεται να δούμε και νέα ηχηρά λουκέτα όπως αυτό της Ατλάντικ [ATLr.AT] 
 . Το 2012 θα είναι ακόμα μια δύσκολη χρονιά» σημειώνουν τα ίδια στελέχη. 

Οι εκτιμήσεις των αναλυτών για το κλείσιμο του 2011 στο σύνολο της αγοράς κάνουν λόγο για πτώση κοντά στο 3,5% ήτοι στα 12,5 δισ. ευρώ έναντι 12,9 δισ. το 2010.

Και σε αυτή τη περίπτωση μεγάλοι χαμένοι εκτιμάται ότι θα είναι τα καταστήματα μικρότερα των 400 τμ. Ενδεικτικά αναφέρεται ότι σύμφωνα με τα στοιχεία της Symphony IRI στο πρώτο εξάμηνο του 2011, για καταστήματα μικρότερα των 400 τμ οι τζίροι υποχώρησαν κατά 8%. Στο ίδιο διάστημα πολύ μικρή άνοδο εμφάνισαν τα καταστήματα με έκταση 400-1.000 τμ, των οποίων ο τζίρος αυξήθηκε κατά 0,7%, ενώ καλύτερη εικόνα σχηματίστηκε για τα καταστήματα έκτασης 1.000-2.500 τμ, των οποίων τα έσοδα φαίνεται ότι αυξήθηκαν κατά 2,2%. Τις υψηλότερες επιδόσεις πέτυχαν τα υπερμάρκετ, δηλαδή τα καταστήματα άνω των 2.500 τμ, των οποίων ο κύκλος εργασιών αυξήθηκε κατά 3,7%.

Μικρομεσαίοι

Η πτωτική τάση που εμφανίζουν οι πωλήσεις στα μικρομεσαία καταστήματα τροφίμων από το 2010, όταν καταγράφηκε πτώση 2% για πρώτη φορά σε επίπεδο δεκαετίας, με το συνολικό τζίρο να μειώνεται στα 12,9 δισ. ευρώ από 13,1 δισ. ευρώ το 2009, προκαλεί έντονη ανησυχία.

«Υπολογίζεται πως οι πωλήσεις των σούπερ μάρκετ υποχωρούν με ρυθμούς της τάξης του 4%-5%, ενώ η εικόνα αναμένεται να επιβαρυνθεί εάν προχωρήσει το μέτρο της περικοπής του 13ου και 14ου μισθού» επισημαίνουν παράγοντες της αγοράς.

Μικρό καλάθι και επενδύσεις με φειδώ 

Η σημαντική πτώση της κατανάλωσης που αποτελεί απόρροια της περικοπής των δαπανών ακόμα και στα βασικά είδη οδηγεί αναπόφευκτα στο μετασχηματισμό της εικόνας της αγοράς των σούπερ μάρκετ. 

Σύμφωνα με εκτιμήσεις, η αξία στο μέσο καλάθι αγορών από περίπου 60 ευρώ που υπολογίζεται ότι διαμορφώθηκε το 2011 θα συρρικνωθεί ακόμα περισσότερο φέτος.

Στο πλαίσιο αυτό, η στρατηγική των ισχυρών παιχτών επικεντρώνεται στην προώθηση φθηνότερων προϊόντων, με αιχμή του δόρατος τα private label, τα οποία αναπτύσσονται δυναμικά σε όλες τις κατηγορίες αυξάνοντας το μερίδιό τους πέραν του 20%. 

Σε αυτό το περιβάλλον οι επενδύσεις στον κλάδο γίνονται πλέον με φειδώ.

Σύμφωνα με τις μέχρι στιγμής πληροφορίες ενδεικτικά αναφέρεται ότι ο leader της αγοράς, Carrefour Μαρινόπουλος έχει «παγώσει» το σχεδιασμό για επέκταση του δικτύου, ενώ συντηρητικά επιλέγουν να κινηθούν και άλλοι «παίχτες», όπως για παράδειγμα η Αφοί Βερόπουλοι 

Πιο επιθετικά στον τομέα της ανάπτυξης αναμένεται να κινηθεί φέτος η ΑΒ Βασιλόπουλος, συνεχίζοντας απρόσκοπτα την εφαρμογή του πλάνου της για επενδύσεις της τάξης των 100 εκατ. ευρώ, που προβλέπει μεταξύ άλλων τη δημιουργία 12-15 νέων καταστημάτων.

Σταθερή στην υλοποίηση της επένδυσης επέκτασης του δικτύου παραμένει και η αλυσίδα Μετρό Μy Market, δρομολογώντας τη λειτουργία τουλάχιστον δέκα νέων καταστημάτων εντός του 2012.

Τη λειτουργία δύο νέων καταστημάτων εντός της Αττικής προβλέπουν οι σχεδιασμοί της Σκλαβενίτης για τη φετινή χρονιά. 
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