Ρευστότητα: Οικονομική αβεβαιότητα, αυστηροί όροι χορήγησης δανείων και κρατικές αδυναμίες πλήττουν τον κλάδο

«Αρωμα» κρίσης στην αγορά καλλυντικών

Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ Δευτέρα, 24 Οκτωβρίου 2011  

Με ρυθμό 25% - 30% επιβραδύνεται η αγορά των καλλυντικών στο εννεάμηνο του 2011, με τα προβλήματα ρευστότητας να οξύνονται ακόμη και σε μεγάλες εταιρείες, των οποίων τα κέρδη συρρικνώνονται από τις επιθετικές πολιτικές τιμών και τις συνεχείς προσφορές.

Στο συγκεκριμένο κλάδο -η αξία του οποίου εκτιμάται στο 1,2 δισ. ευρώ-, δεν έχουν παρατηρηθεί φαινόμενα πτωχεύσεων και «λουκέτων», όπως σε άλλους κλάδους της οικονομίας, κάτι που σχετίζεται εν μέρει και με το γεγονός ότι τα δίκτυα διανομής των καλλυντικών, όπως super markets, φαρμακεία, μεγάλες εταιρείες και αλυσίδες του λιανεμπορίου, έχουν επιδείξει μέχρι σήμερα ανθεκτικότητα στην κρίση.

Ωστόσο, η παρατεταμένη οικονομική αβεβαιότητα, οι αυστηροί πιστοληπτικοί κανόνες που έχουν θεσπίσει οι τράπεζες στις χορηγήσεις επιχειρηματικών δανείων, αλλά και οι αδυναμίες του κρατικού μηχανισμού σε μια σειρά από τομείς, όπως π.χ. η επιστροφή ΦΠΑ στις εξαγωγικές επιχειρήσεις, υπονομεύουν την ευρωστία και τη βιωσιμότητα ακόμη και των υγιών «παικτών». 

Ο Θεόδωρος Γιαρμενίτης, πρόεδρος του Πανελλήνιου Συνδέσμου Βιομηχάνων και Αντιπροσώπων Αρωμάτων και Καλλυντικών (ΠΣΒΑΚ), επισημαίνει στη «N» ότι οι ανάγκες ρευστότητας της αγοράς γίνονται ολοένα και πιο σημαντικές, καθώς η κατανάλωση έχει υποχωρήσει δραματικά. Τονίζει ότι οι εξαγωγές δεν στηρίζονται επαρκώς, όταν δεν επιστρέφεται το ΦΠΑ. Κι αυτό συμβαίνει σε μια εποχή που οι επιχειρήσεις επενδύουν στην εξωστρέφεια, με στόχο να διευρύνουν την πελατειακή τους βάση και να ενισχύσουν τις πωλήσεις τους, όσο συρρικνώνεται η εγχώρια αγορά. 

Ανά κατηγορία προϊόντων, η κατάσταση του κλάδου είναι μεικτή και, όπως τονίζει ο κ. Γιαρμενίτης, υπάρχουν κάποια θετικά μηνύματα από τον τομέα του μακιγιάζ, ενώ στον αντίποδα κινείται ο τομέας των προϊόντων κομμωτηρίου. Σύμφωνα με τις εκτιμήσεις, ακόμη και το κανάλι του φαρμακείου -που αντιστοιχεί περίπου στο 14% της αγοράς- καταγράφει πτώση που φθάνει το 12% - 13%, ενώ στο κομμωτήριο η πτώση κυμαίνεται στο 30%, εξ ου και τα εκατοντάδες λουκέτα στον κλάδο. Κατά τη διάρκεια της κρίσης, έκλεισαν περίπου 1.500 κομμωτήρια και, σύμφωνα με εκτιμήσεις στελεχών της Πανελλήνιας Ομοσπονδίας Κομμωτών, κινδυνεύουν να κλείσουν άλλα 2.000, από περίπου 12.000 που λειτουργούν σήμερα σε όλη την Ελλάδα. 

Κανάλια διανομής
Τα κομμωτήρια αντιστοιχούν περίπου στο 6% της ελληνικής αγοράς καλλυντικών, ενώ η ευρεία διανομή είναι το πιο ισχυρό κανάλι, το ήμισυ της αγοράς, με την επιλεκτική διανομή να κυμαίνεται λίγο πάνω από το 20%. Σημειώνεται ότι η διάθεση των καλλυντικών προϊόντων πραγματοποιείται μέσω δικτύων ευρείας διανομής, όπως είναι τα super markets, δικτύων επιλεκτικής διανομής, όπως οι εξειδικευμένες αλυσίδες καλλυντικών, δικτύων απευθείας πωλήσεων, φαρμακείων, ινστιτούτων αισθητικής και κομμωτηρίων. 

Η ευρωστία του κλάδου καλλυντικών, που εμφάνισε απώλειες για πρώτη φορά στην ιστορία του τα τελευταία δύο χρόνια, εξαρτάται σε μεγάλο βαθμό από τα δίκτυα λιανικής, όπου πραγματοποιείται πάνω από το 50% του συνολικού κύκλου εργασιών του. Οι συνολικές πωλήσεις των καταστημάτων καλλυντικών προβλέπεται να κλείσουν κάτω από τα 600 εκατ. ευρώ το 2011.

Τα καταστήματα
Με βάση στοιχεία της Icap Group για το 2010, ο αριθμός των μεγάλων καταστημάτων λιανικής διάθεσης καλλυντικών εκτιμάται σε 390, εμφανίζοντας πτωτικές τάσεις σε σχέση με το 2009, με την Αττική να συγκεντρώνει το 43,4% και τη Θεσσαλονίκη το 8,1%. Εξάλλου, τα στοιχεία της ΕΛ.ΣΤΑΤ. αναφέρονται σε ένα σύνολο επιχειρήσεων λιανικού εμπορίου καλλυντικών 2.376, εκ των οποίων οι 1.926 ατομικές επιχειρήσεις. Σύμφωνα με επικαιροποιημένα στοιχεία της Icap Group, ο συνολικός ωφέλιμος χώρος των καταστημάτων λιανικής διάθεσης καλλυντικών εκτιμάται σε 130 χιλ. τ.μ. (στοιχεία 2010), ενώ στον κλάδο κυριαρχούν τα μεγάλα καταστήματα με ποσοστό 48,5% και ακολουθούν τα μεσαία με ποσοστό 43,7%. 

Αξίζει επίσης να σημειωθεί ότι οι τρεις μεγαλύτερες -βάσει ωφέλιμου χώρου- αλυσίδες του κλάδου Hondos Center Sephora / Beauty Shop και Galerie de Beaute συγκεντρώνουν από κοινού σχεδόν το 80%.

Στην Ευρώπη 
Σύμφωνα με στοιχεία του ευρωπαϊκού συνδέσμου COLIPA - The European Cosmetics Association, η Ευρώπη αντιπροσωπεύει το 1/3 της παγκόσμιας αγοράς καλλυντικών, με πωλήσεις γύρω στα 70 δισ. ευρώ και με εξαγωγές που φθάνουν τα 12,5 δισ. ευρώ. Τα ευρωπαϊκά καλλυντικά είναι περιζήτητα στον υπόλοιπο κόσμο και είναι ενδεικτικό ότι, το 2010, οι εμπορικές συναλλαγές των χωρών της Ε.Ε. - 27 εμφάνισαν εξαιρετική ανάπτυξη, πάνω από 16%. 

Ο κλάδος, πάντως, στηρίζεται ουσιαστικά στην εισαγωγική δραστηριότητα και όχι στην ίδια παραγωγή, αν και υπάρχουν πολλές επιχειρήσεις με έντονη και ενισχυόμενη παρουσία στις διεθνείς αγορές, όπως π.χ. οι Apivita, Κορρές κ.ά. 
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