Σε άνοδο ο δείκτης εμπιστοσύνης Nielsen με μοχλό την Ασία

Αυξημένη αισιοδοξία στους καταναλωτές

Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ Δευτέρα, 7 Μαΐου 2012 07:00 

Βελτιωμένη ήταν στο πρώτο τρίμηνο η παγκόσμια καταναλωτική εμπιστοσύνη, καθώς το καλύτερο κλίμα στην αμερικανική οικονομία και η συνέχιση των ρυθμών ανάπτυξης στις ασιατικές αγορές συνέβαλαν στην ενίσχυση της αισιοδοξίας των καταναλωτών στα υψηλότερα επίπεδα από την εποχή έναρξης της παγκόσμιας ύφεσης, όπως προκύπτει από δημοσκόπηση της Nielsen Holdings.

Δείκτης Nielsen
Ο δείκτης της Nielsen για την εμπιστοσύνη των καταναλωτών ανά τον κόσμο σημείωσε άνοδο πέντε μονάδων στο πρώτο τρίμηνο, στις 94 μονάδες. Για την κατάρτιση του δείκτη, η εταιρεία πραγματοποίησε δημοσκόπηση, στην οποία συμμετείχαν περισσότεροι από 28.000 online πελάτες σε 56 χώρες του κόσμου, με το κλίμα να βελτιώνεται σε 38 από τις 56 αγορές εν συγκρίσει με τα επίπεδα του προηγούμενου τριμήνου.

Ο δείκτης καταναλωτικής εμπιστοσύνης για την περιοχή Βορείου Αμερικής ενισχύθηκε οκτώ μονάδες, στις 92, αγγίζοντας τα υψηλότερα επίπεδα από το 2007, καθώς έχουν βελτιωθεί οι προοπτικές απασχόλησης και η εμπιστοσύνη για την οικονομική κατάσταση. Η Ευρώπη αποτελεί την περιοχή με τη μεγαλύτερη απαισιοδοξία -με το δείκτη καταναλωτικής εμπιστοσύνης στις 72 μονάδες. Παρ' όλα αυτά, η εμπιστοσύνη ενισχύθηκε σε 16 από τις 27 ευρωπαϊκές αγορές, ενώ η περιοχή Ασίας-Ειρηνικού συνεχίζει να καταγράφει τη μεγαλύτερη αισιοδοξία με το δείκτη στις 103 μονάδες.

Η ευρωπαϊκή κρίση διαχωρίστηκε μεταξύ των υπερχρεωμένων χωρών του Νότου και χωρών του Βορρά, αναφέρει η Νielsen. Η άνοδος στην εμπιστοσύνη των Βρετανών καταναλωτών ήταν η πέμπτη μεγαλύτερη, παρά το γεγονός ότι η βρετανική οικονομία εισήλθε σε δεύτερη φάση ύφεσης στο πρώτο τρίμηνο.

Τα χαμηλότερα επίπεδα εμπιστοσύνης καταγράφηκαν σε Ελλάδα, Ιταλία, Ισπανία και Γαλλία, καθώς υποχώρησαν οι προοπτικές απασχόλησης, ενώ η Ουγγαρία αποτελεί την πιο απαισιόδοξη χώρα στον κόσμο, με το δείκτη μόλις στις 32 μονάδες. Ακολουθεί η Ελλάδα (37 μονάδες) και η Πορτογαλία (39 μονάδες).

Η μεγαλύτερη πτώση καταναλωτικής εμπιστοσύνης σημειώθηκε στην Αυστραλία -κατά οκτώ μονάδες- καθώς οι τράπεζες αύξησαν τα επιτόκια στεγαστικών δανείων.

Πρώτη η Ινδία
Από την άλλη πλευρά, η Ινδία αποτελεί την πιο αισιόδοξη χώρα στον κόσμο -για ένατο διαδοχικό τρίμηνο- με το δείκτη στις 123 μονάδες, ενώ στην Ταϊβάν, ο δείκτης καταναλωτικής εμπιστοσύνης σημείωσε τη μεγαλύτερη άνοδο (13 μονάδων). Η Σαουδική Αραβία αποτελεί τη δεύτερη πιο αισιόδοξη αγορά (119 μονάδες), ενώ Ινδονησία και Φιλιππίνες μοιράζονται την τρίτη θέση, με το δείκτη καταναλωτικής εμπιστοσύνης στις 118 μονάδες.

«Οι συνθήκες για τα νοικοκυριά ανά τον κόσμο ήταν ευνοϊκότερες στο προηγούμενο τρίμηνο -όσον αφορά στην απασχόληση και τα οικονομικά- ειδικά σε ΗΠΑ και Ασία», επεσήμανε ο Βενκατές Μπαλα, οικονομολόγος του Cambridge Group, τμήματος της Nielsen. «Παρ' όλα αυτά, οι γενικότερες οικονομικές συνθήκες παραμένουν εύθραυστες και ρευστές σε πολλά μέρη του κόσμου, γεγονός που θα μπορούσε να επηρεάσει την εμπιστοσύνη και τις καταναλωτικές δαπάνες στο επόμενο τρίμηνο», παραδέχεται ο κ. Μπαλα. Τα στοιχεία της δημοσκόπησης καταδεικνύουν ότι παρόλο που οι καταναλωτές ανά τον κόσμο δεν είναι τόσο αισιόδοξοι για την οικονομία όσο θα ήθελαν, εντούτοις εκφράζουν μεγαλύτερη διάθεση για δαπάνες απ' ό,τι πριν από την ύφεση, πρόσθεσε ο κ. Μπαλα. 

